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Eye Wish Groeneveld onderscheidt zich door het geven van veel persoonlijke 
aandacht en met een gevarieerd assortiment. De opticienketen heeft gekozen 
voor een nieuwe positionering, die vanaf 2007 in verschillende 
mediacampagnes naar voren is gekomen. De winkels bleven daarbij wat achter. 
De keten wilde de winkels aan laten sluiten bij de nieuwe positionering en vroeg 
SVT Branding & Design Group een nieuw winkelconcept te ontwikkelen. 

Wij hebben in dit concept de nadruk gelegd op een inspirerende omgeving die 
de sterke punten van het merk optimaal tot uiting laat komen. Kernwoorden 
voor de nieuwe winkelruimte zijn: persoonlijk, inspirerend, vakmanschap en 
eigentijds. 
De winkel heeft een heel andere look & feel gekregen waarin als nieuw element 
de mogelijkheid tot funshoppen wordt geboden; het is nu makkelijker om 
gewoon even naar binnen te lopen. 
De door SVT ontwikkelde instore communicatie helpt de consument nog 
prettiger en geïnspireerder te winkelen. Ook is de huisstijl onder de loep 
genomen: die sluit nu goed aan bij het totale winkelbeeld en de algehele 
merkpersoonlijkheid van Eye Wish Groeneveld. 

Begin 2008 is de eerste pilotstore in Hoogeveen geopend. Momenteel wordt 
bekeken hoe en wanneer de overige Eye Wish Groeneveld winkels dezelfde 
vernieuwing kunnen ondergaan. 
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Eye Wish Groeneveld differentiates itself from other opticians by focussing on 
personal attention and by having a wide and varying assortment in store. Eye 
Wish Groeneveld’s new positioning has already been shown in several media 
campaigns since 2007, but the stores were a bit slow to follow. The optician 
wanted to bring the stores inline with the new positioning and asked SVT 
Branding & Design Group to develop a new retail concept.

In this concept we focus on an inspiring environment that shows the strongest 
points of the brand. Core values for the new retail concept are: personal, 
inspiration, craftsmanship and contemporary. The store has a totally different 
look & feel now. What makes the store special is that customers can ‘funshop’ 
which makes it easy for the potential customer to just walk in and look around 
as they want.

The in-store communication, developed by SVT, guides the consumer, making 
the shopping experience better and more inspiring. The existing brand identity 
of Eye Wish Groeneveld has been reviewed to be inline with the total store 
image, resulting in a new house style being developed.
In the beginning of 2008 the first pilot store was opened in Hoogeveen, and as a 
result of its success there is a plan of how and when to renew the other Eye 
Wish Groeneveld stores according to the new concept.
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